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Reno, Sparks & North Lake Tahoe 
can no longer market ourselves as acan no longer market ourselves as a 
gaming destination…as gambling is 

available in 48 states todayavailable in 48 states today.

W d hi k f l iWe need to think of ourselves in a 
new way…



RENO TAHOE USA PositioningRENO TAHOE USA Positioning 
Statement 

Reno Tahoe USA is a friendly, four season 
resort destination ‐ in a spectacular p

natural setting ‐ that offers world class 
attractions, activities and events to ,
excite the passion of almost anyone.    





Outdoor BoardsOutdoor Boards 







60 billboards throughout No California60 billboards throughout No. California
LEDs/Digital Boards

Bus SheltersBus Shelters
Static Boards
BulletinsBulletins

Eco Posters

Locations
San Francisco, Palo Alto, San Jose, , , ,
East Bay, Berkeley, Sacramento



Radio Spots

“The Rocker” “Passionista”



Radio Stations 
KCBS‐AM News/Talk 

KLLC‐FM

KMVQ‐FM

Hot Adult Contemporary 

Rhythmic Adult Contemporary 

KOIT‐FM

KFOG‐FM

KTCT/KNBR AM

Soft Adult Contemporary

Sports/Talk

Contemporary Hit RadioKTCT/KNBR‐AM

KYLD‐FM

Contemporary Hit Radio 

Album Adult Alternative   





Full Page Ads



1/3 Page Co‐op Partner Ad



Magazines
Sunset

VIA MagazineVIA Magazine
San Francisco Magazine
Sacramento MagazineSacramento Magazine

Spirit ‐ Southwest Airlines



Online Banner Ads

Display Ads
Networks using Behavioral 
& Contextual Targeting 
Keyword Campaigns
Facebook Fan Pages
Twitter Promotions 

Pinterest



Reno Tahoe Website 



Passion Packages Landing Page



Local Presence
R T h AiReno Tahoe Airport

National Bowling Stadium
R S k C ti C tReno Sparks Convention Center

Reno Sparks Livestock Events Center
R E t C tReno Events Center




